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TITLEIST ACCUMULE LES TABLEAUX D’HONNEUR, SEMAINE APRES SEMAINE.

En 2003, chaque dimanche, sur les circuits professionnels du monde entier, un

._.-:,.L'illﬁ'-"t champion enquille son dernier putt pour la victoire, avec sa balle Titleist. Dans un =— —_—
i jeu qui exige distance, précision et régularité, il n’est pas surprenant que la balle [’}- iJ
Titleist soit - une fois encore - le leader absolu avec plus de joueurs, de victoires et [ .:"'-E ; |
de gains que toutes les autres marques de balles cumulées. Merci a ces champions,
— . qui font de la balle Titleist, la balle #1, tous circuits professionnels confondus. e _!
VICTOIRES TOUS CIRGUITS JOUEURS TOUS GIRCUITS GAINS TOUS CIRCUITS
[ >t . o
Titloint 141 Ftleist 15,116 Titloist®  $254.0m \/ACZQJAt
#1 ball in golf:-
Concurrent le plus proche 35 Concurrent le plus proche 4,913 Concurrent le plus proche $61.7m

Source: Darrell Survey, Sports Marketing Surveys Ltd. Based upon results through 10/11/03 on the U.S. PGA, U.S. LPGA, Champions, Nationwide, South African, Asian, Australasian, Japan,
Canadian PGA and PGA European Tours. Acushnet France S.A, 100 Rue Louis Blanc, Bt Copenhague, 60765 Montataire, Cedex, France. Explore our web site at www.titleist.fr



